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大数据见证奇迹                                    
—— 反腐题材剧《人民的名义》爆火解析报告
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《人民的名义》作为沉寂多时的反腐大剧，一经亮相便受到热烈追捧，收视和口碑“双丰收”，成为“现

象级”影视作品。“名编名导 + 实力演技 + 精耕细作”使其成为优质“良心剧”，获赞无数；主旋律题

材互联网化传播，泛娱乐化和二次元互动传播，使其成为爆款“网红”，广受热议。

美兰德作为国内视频内容大数据提供商，基于目前已有的“网络视频内容传播监测数据库”，全面

解析《人民的名义》燃爆荧屏和备受热议的原因。
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一、《人民的名义》在互联网爆火走红
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网媒称赞细微之处体现良心制作，剧情跌宕起伏牵动众多网友

开播后亮点频出，深度分析文章引爆网媒；中后期持续关注，获民众积极热议

《人民的名义》自 3 月 28 日登陆湖南卫视便深获网媒瞩目，网媒关注度紧随剧情进展而高低起伏。整体

来看，一方面集中于剧情和演员，甚至剧中的小细节，如“达康书记的水杯”；另一方面则集中在反腐题材、

精良制作等剧目本身的吸引力和现实意义以及良好的传播效果。

《人民的名义》因反腐题材获得人民日报和新华社等主流媒体的广泛关注，尤其部分深度分析文章被大量

转载。整个播出过程中，网媒持续关注，对“蹲式窗口”、“达康书记”和“收视率”等热点进行广泛报道，

引发民众积极热议。
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人民网超 6000 篇相关报道成报道主力，剧情反映反腐斗争受欢迎

社交平台随剧情推进热议升级，网友参与互动热情颇高

随着《人民的名义》的热播，网媒的关注热度也直线上升，其中人民网领跑网媒关注度来源，该剧巨大的

影响力以及所传递出来的反腐主旋律成为吸引中央党媒的重要因素。从热门网媒报道可以看出，该剧剧情所反

映出的现实意义被网媒所着重关注。

《人民的名义》一经播出便深受网友喜爱，随着剧情进展热议不断，网友参与互动热情极高。4 月 21 日，

因男主侯亮平被“陷害”的剧情设计，网友们纷纷为其抱不平，关注和猜想势态的发展，使得当日网民热议度

达到峰值。 
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官方账号、大 V 合力宣推，剧情及拍摄花絮吸引网友好奇心

开播当日宣推博文被大号积极转发，开播中后期持续吸引全民关注

《人民的名义》播出期间，多家拥有众多粉丝的机构账号继续对该剧进行宣推，该剧相关话题也呈现出火

爆态势，吸引大量网友进行阅读讨论。人民的名义官微则在预告剧目、制造剧情悬念的同时，也对剧中细节进

行总结，并与网友进行互动，挖掘剧目亮点，提高网友观剧兴趣；并通过深情讲述拍摄过程，使网友了解剧情

幕后故事及创作艰辛，提升网友对于剧目的好感度。

开播当日，《人民的名义》官微所发布的宣传片成功引发关注，被部分大号积极转发，催生网友热议话题

浪潮。开播中后期，神剪辑、剧评不断掀起新传播高潮，持续吸引全民关注。
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《人民的名义》开播初期口碑爆棚，中后期观众普遍吐槽剧情进度缓慢

网友热衷追剧完整版视频受捧，剧情高潮带动观看热潮

《人民的名义》因前几集中同步抓捕赵处长、丁义珍的剧情紧张刺激，陈海被撞则更增加剧情悬疑性，各

路亦正亦邪的角色迅速粉墨登场也令观众大呼过瘾，使得该剧美誉度一路走高，豆瓣评分更高达到 9.1 分，后

来由于注水戏份、节奏混乱而导致口碑走低，豆瓣评分为 8.4 分。

《人民的名义》从视频点击量走势来看，37-38 集祁同伟说出真相、侯亮平被陷害落入圈套成为热门段落，

引起大量观众观看；46-47 集高育良犯罪事实败露，高小琴被抓，侯亮平洗清冤屈大快人心，剧情紧张复杂，

引发网民热情讨论的同时，视频点击量也再创新高。
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优酷免费送会员成流量担当，腾讯、爱奇艺超 50 亿点击表现不俗

热门短视频点击量近千万，相关纪录片与创意剪辑内容备受追捧

电视剧《人民的名义》的热播带动网友追剧热情，完整版视频被大量观看，包揽热播视频 TOP10 榜单。

其中优酷视频在播剧期间联合支付宝采取优酷会员优惠大放送措施，累计视频点击量超 70 亿，在各大联播平

台中遥遥领先。

基于《人民的名义》高质量的主演演技和剧情发展，大量网友截取部分经典画面进行二次编辑，“汉东男

子天团”、“背锅侠”“人民的名义鬼畜”等充满创意和趣味的短视频走热；腾讯视频推出主演专访纪录片也

充分迎合了网友的好奇心，点击量居高不下；而剧中正能量的老革命说党课片段，也得到了广大网友的欢迎，

以上综合反映出网友对该剧的高度喜爱与认可。



CONVERGENCE&COMMUNICATION07

月度聚焦 /Focus

融合融合融合融合 传播
2017 年第 05 期 / 总第 125 期
www.cmmrmedia.com

微信关注剧目与现实连接价值， 部分剧情分析文章悄然走红

文化娱乐、民生事实类公号成宣发主力，实力派主演亮点众多频刷屏

《人民的名义》微信关注剧目与现实连接价值，部分微信公众号着重分析这部剧揭露官场现实的力度，对

其真实不做作的剧情和演技予以肯定，受到许多公众号的认可并持续转发。随着剧情的深入，一些对剧情分析

从而借势营销的文章也悄然走红，《< 人民的名义 > 里隐藏了一个投资高手！只有他实现了财务自由》成为不

少金融类公号所转发的对象。

《人民的名义》持续被人民日报、冯站长之家、冷兔、有书等各大微信热门公众号观关注，以文化娱乐、

民生时事类为主的微信公众号贡献了超七成的 10 万 + 文章。其中人民日报相关 10 万 + 文章数量超 40 篇，

成为影响力速度扩大的重要关键点。从内容来看，微信公号主要关注剧目审核、主演选择、剧中婚姻类型、剧

情尺度等内容，并将相关元素作为标题，吸引大量网友阅读、点赞。
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《人民的名义》主要演员的网络人气随剧情推进持续大涨

迎合互联网年轻受众的花式互动宣推手段，助推“达康书记”走红

《人民的名义》中，吴刚饰演的“达康”书记人气一路飙升，成为新晋网红，受欢迎程度与小鲜肉相比不

遑多让；老戏骨候勇在开篇的精彩表演让大家惊叹；其他人主演的人气指数和排名在本剧播出后一段时间内都

在高位运行。

《人民的名义》中吴刚饰演的“达康书记”从最初网友为其神演技点赞，到“达康书记别低头 GDP 会掉”

表情包。到“与达康书记一起守护 GDP”再到吴刚的大长腿、欧式双眼皮等，60 后人艺老戏骨吴刚成功圈粉。

微博话题 # 李达康表情包 # 截止 5 月 4 日累积阅读量超过 7927 万；电视剧角色深入人心催生了衍生商业价值，

“达康书记”的同款水杯、衬衣、“GDP ”T 恤深受 90 后酷爱。

二、《人民的名义》演员与电视剧的相互成就
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老戏骨”吴刚凭借“达康书记”一角人气超过小鲜肉

《人民的名义》编剧及导演的话题贡献度走高，反腐小说受热捧

饰演李达康的吴刚成为流量担当，在网络影响力各指数榜单上表现抢眼，人气和口碑值一路走高，甚至超

过高人气小鲜肉。

陆毅作为主演仍然是话题担当，但“达康书记”的爆红程度让人咋舌。此外，作为“中国政治小说第一人”

的编剧周梅森，在该剧开播前就备受关注，话题围绕解说反腐类小说、分析剧中人物、评价主要演员表现等，

在“被指抹黑警察”、全部内容遭盗版泄露等事件中，及时发声，成为网络媒体报道的焦点。
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社交平台热议话题侧重偶像人气演员，陆毅领衔微博贡献度

剧目收官前后传播热度不减，反派人物引争议成微博热搜对象 

《人民的名义》正面人物“侯亮平”饰演者陆毅的网络人气，自电视剧开播就稳踞榜单前五，尤其在社交

平台引发追捧与热议。电视剧播出期间，陆毅发布相关博文超过 40 条，累积转发数超过 15 万人次，评论量

20 万人次，点赞量超过 206 万次，“一身正气”、“无畏”、“帅”、“演技好”是网友对陆毅的主要评价

关键词。

《人民的名义》对反派角色刻画相当成功，将高育良、祁同伟等人的复杂性格，以及为环境所迫逐渐丧失

良知的过程展现的淋漓尽致，反派角色最终悲惨的结局也引起不少网友的感慨，同时也引发了社会对于高育良

代表的学者派官员以及祁同伟代表的寒门子弟的关注。伴随该剧在 4 月 28 日剧目收官，“高育良”“祁同伟”

两个关键词的在百度指数及微指数热词趋势图中均有走高趋势，成为剧目收官前后颇受关注的角色。
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玄幻 / 言情类电视剧长期霸屏，反腐题材剧《人民的名义》开播受关注

反腐题材、老戏骨云集、反映社会问题成为《人民的名义》的内容优势

2015 年至 2017 年第一季度，电视剧以古装类为主，玄幻、仙侠、历史人物演绎题材剧持续霸屏，当代

都市剧则多以情感、职场类为主。《人民的名义》作为当代检察反腐题材电视剧，聚集白志迪、侯勇、吴刚、

张丰毅等众多老戏骨，在小鲜肉剧霸屏时期刮起一阵“清流”。

当代检察反腐题材电视剧《人民的名义》以反腐题材吸引网媒关注，集结张丰毅、侯勇、吴刚、白志迪等

老戏骨，其精湛演技率先吸引众人眼球，体制内各级关系、贫寒子弟晋升、上访窗口等社会问题不断引发网友

讨论。

三、《人民的名义》爆红背景与传播路径
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两会期间话剧版《人民的名义》收获绝佳口碑，获重点媒体关注

地方平面媒体率先报道电视剧播出信息，反腐题材和老戏骨是焦点

3月1至15日，以话剧《人民的名义》预告及首播效果、新剧预告、湖南卫视电视剧战略三个方面的报道为主。

从网媒关注度看，与话剧相关的文章有105条，话剧首播超高口碑为电视剧播出，确保质量一关。新华网、光明网、

新京报、北青网等重点媒体对话剧关注最多，而新浪、搜狐等梳理 3 月份新剧开播信息时，多提及电视剧《人

民的名义》。

3 月 16 日 -27 日，电视剧《人民的名义》开播前，地方级平面媒体率先报道了电视剧播出信息，后续引

发新华网、人民网、光明日报、新京报等中央级媒体的关注，法制晚报等行业媒体也参与报道。开播前老戏骨

阵容、反腐题材、编剧及陆毅话题多。
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多平台齐发力确保高影响力，亮点突出宣传到位助推舆论好评

开播后剧情评论和演技成为话题主线，花式互动吸引网民参与

《人民的名义》深受网友青睐，一方面因为其反腐的题材，精良的制作和精湛的演技，另一方面也得益于

全方位的宣传，各渠道共同发力，既以跌宕起伏的剧情吸引受众，又以精耕细作、好演技折服网友。 
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《人民的名义》开播后，剧情评论和演技成为话题主线，如开播之初侯勇神演技演绎小官巨贪“农民的儿

子”，成功带动一系列相关文章报道和用户讨论。“第一位落马官员”丁义珍，革命前辈陈岩石，剧中刘新建

扮演者、制片人高亚麟等人物均成功带动了网友的讨论热潮和花式互动。
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借助灵魂人物表情包、动图、“恶搞”等多形式宣推，助其走红网络

网友发挥娱乐精神制造话题，二次传播助推剧目影响力扩大

《人民的名义》在网络上爆红，很大程度上得益于宣推方式的多样化和接地气，其中以“达康书记”为代

表的灵魂人物表情包、动图最受欢迎，“鬼畜”片段“达康书记激情演唱 GDP 之歌”也风靡网络。此外， “汉

东 boys”， 祁同伟 + 程度组成的“维度”CP 等也戳中网友萌点。提前剧透、精彩片段及时切分上传，引导

观众参与剧情猜测等宣传手段也功不可没。

网友对《人民的名义》的喜爱，不仅体现在讨论热潮和收看热潮外，还积极发挥娱乐精神和互动精神，制

造话题挖掘看点，在很大程度上促进了剧目的二次传播，大大提升了网络影响力。

融合融合融合融合 传播
2017 年第 05 期 / 总第 125 期
www.cmmrmedia.com
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《人民的名义》受到 90 后、女性网友青睐，剧中角色受到广泛关注

“老戏骨”粉丝画像 PK 人气偶像：因剧圈粉不断吸引年轻用户

《人民的名义》作为反腐正剧，不仅受到目标人群的喜爱，而且也成功地打动了年轻用户。具体来看，90 后、

女性网友表示出极大的收看热情；“陆毅”“达康”“张丰毅”等剧中角色或演员成为讨论的主要对象。

分析参与热议《人民的名义》的微博用户结构发现，陆毅粉丝与“老戏骨”的粉丝在性别、年龄、标签及

兴趣特点上存在共性，说明大多数观众因观看电视剧增加了对演员的喜爱；老戏骨因该剧人气提升，饰演“陈

岩石”的演员白志迪粉丝量增加 9 万人。与陆毅相比，尽管男性、36 岁以上用户偏多，但整体来看，“老戏骨”

们的热议粉丝仍以 21-25 岁年轻女性群体为主。

四、《人民的名义》为什么成功打动年轻观众

融合融合融合融合 传播
2017 年第 05 期 / 总第 125 期
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以时代特色为根基打造大剧多面性，深度覆盖全年龄层受众

电视剧《人民的名义》不仅吸引了 70 后、60 后这些年纪偏大的电视屏早期观众，更吸引了 80、90、00

后的网生代，创造性地实现了全年龄段的刷屏效果。作为少有的严肃政治类题材、主旋律电视剧，本剧扎根于

现实，紧跟时代特色，结合年轻群体文化语境，不但具备关照现实的深度和不落俗套的批判力度，更善于顺应

当下网络传播趋势，发酵出极高的网络传播热度。

融合融合融合融合 传播
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“新内容 新模式 新机遇”
媒体融合背景下的电视视频生态创新

2017 年 1 月 5 日，中央宣传部刘奇葆部长在推进媒体深度融合工作座谈会上强调要坚定不移推进

传统媒体和新兴媒体深度融合。在中央政策高度重视的同时，云计算与大数据技术、智能终端与互联网

电视、未来新视听技术等的飞速发展亦推动着媒体融合进入新阶段，媒体的高度融合催生了电视视频生

态创新。

一方面，技术红利对传播渠道的变革令客厅收视市场向大屏化、高清化、互动化、智能化的趋势发

展，另一方面，传播渠道的智能化发展为内容打造提出更多的要求，也带来了全新的机遇。媒体机构创

造的 PGC 加上用户创造的 UGC 内容共同构建出视频内容新生态。面对快速迭代与变革的融合环境，

电视媒体、广电有线运营商、内容运营商、视频网站、节目制作方、广告商等各方将如何抓住机遇，创

造现象级内容，打造新商业模式，布局强大视频生态版图。

2017 年，美兰德再度携手上海电视节，聚焦媒体深度融合背景下的电视视频生态创新，从电视覆

盖通路升级到客厅市场内容运营再到视频生态创新，从内容生态布局到新现象级节目打造再到商业模式

创新，用大数据撬动渠道升级与内容创新的双轮引擎，助力电视视频生态版图打造。

主办单位：第二十三届上海电视节组委会

                  北京美兰德媒体传播策略咨询有限公司

会议时间：2017 年 6 月 12 日 -6 月 14 日

地       点：上海·上海宾馆 & 上海展览中心

融合融合融合融合 传播
2017 年第 05 期 / 总第 125 期
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《人民的名义》：成功三秘诀

李学政
中央军委后勤保障部金盾影视中心主任；《人民的名义》总发行人和总监
制、王文革的扮演者

2017 年，作为反腐类现实题材电视剧的破冰之作，《人民的名义》获得了超高的收视率和观众认可度，

成为本年度的现象级作品。

一、《人民的名义》成功的三个“秘诀”

李学政主任认为，该剧的成

功不仅是编剧周梅森的天赋、剧

组主创团队的强悍，还有重要的

三大“秘诀”：

一是以习近平同志为核心的

党中央的反腐决心和反腐成果，

这是反腐题材剧《人民的名义》

获得成功的关键因素。党的十八

大以来，以习近平同志为核心的

党中央以自我革命、刀刃向内的

精神，以刮骨疗毒、壮士断腕的

政治勇气，奏响全面从严治党的

时代强音。各类媒体反腐报道力

度空前，但荧屏、影视尚未有一

部文艺作品来反映当前成果。影

视文艺工作者必须要有担当精

神，生产反映中央这一重大战略

部署的重大影视作品。《人民的

名义》就是在这一背景下推出的

作品，响应了中央的号召，反映

了时代的呼声。

融合融合融合融合 传播
2017 年第 05 期 / 总第 125 期
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二是优质影视剧需引领观众

感染观众，而不能一味迎合市场。

习近平总书记在文艺工作座谈会

上强调，文艺不能当市场的奴隶，

不要沾满了铜臭气。优秀的文艺

作品，最好是既能在思想上、艺

术上取得成功，又能在市场上受

到欢迎。《人民的名义》这部剧

的成功，体现了其在思想、艺术、

市场的多重价值，有力地打破了

当前部分影视创作者迎合观众、

迎合市场，创作低质量影视作品

等导向问题，真正做到了用社会

主义核心价值观、以正确导向与

正能量激发观众、引领观众、感

染观众。

三是主创团队、播出机构、

管理部门勇于担当，具有强烈的

责任感与使命感。编剧周梅森老

师创作力度空前，深入当地相关

部门调研和实地创作，撰写出《人

民的名义》剧本。湖南卫视派出

三批人到剧组阅片，并及时与该

剧出品人沟通，最终“抢”到本

片的播放权。“通过《人民的名义》

这部电视剧，我们要充分相信艺

术家有足够的政治修养和艺术水

准，要充分相信业务管理部门有

足够的政治觉悟和把关能力。”
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二、《人民的名义》的三个“前所未有”

三、解决主旋律影视剧产业化发展的三个问题

一是该剧收视率及媒体关注

度之高前所未有。收视率数据方

面，根据央视 - 索福瑞（CSM）

公布的数据，《人民的名义》大

结局单集收视率破 8，市场占有

率达 25.66%，创下近十年来国

产电视剧的收视最高纪录。

二是受众辐射面之广前所未

有。创作初期，剧组预估的观众

群是党员干部、精英阶层以及

45 岁以上的人群。但播出后，

实践证明《人民的名义》受众群

呈现年龄段全覆盖。该剧在青年

群体中受到追捧令主创团队意

外，过去我们低估了年轻人的内

涵与素养。其实，我们的青年群

体有担当、有爱国心，他们关注

社会现实，并希望这个社会干净、

公平、正义，因为该群体正面临

着就业、家庭的组建、未来的发

展，腐败影响最大的其实是年轻

人。

三是社会影响力之大前所未

有。《人民的名义》以一种“无

形的力量”推动着社会发展，其

对中国的文化影响、政治效率、

旅游业等各方面的影响力前所未

有。例如，随着《人民的名义》

持续火爆，多地爆出并整改“丁

义珍式窗口”；蔡成功关于民营

企业家难以获得银行贷款的台

词，刺激银行业紧急制定规则，

规范民营企业贷款方式；南京市

多个拍摄地和取景地成为旅游热

点，大量观众慕名前往留影。

过去，人们习惯将主旋律影

视剧定位为“教育片”，部分主

旋律作品存在说教味较浓的问

题。但作为一部弘扬社会主义核

心价值观的主旋律作品，《人民

的名义》打破了观众的固有印象，

拥有极高的观剧忠诚度，是一部

实现社会效益和经济效益双丰收

的优秀主旋律作品。主旋律影视

剧要实现产业化市场化发展，需

要解决三个方面的问题：

一是相关管理部门需更具政

策自信。管理部门要对现实主义

题材给予政策支持，类似《人民

的名义》等反映社会现实的优秀

影视作品，要让其顺利“出生”；

对现实类题材创作者给予扶持，

让其更好发挥艺术想象力，这样

能够更加强有力推动我国文化事

业发展。

二是积极扶持并培育现实题

材剧创作者。应对文艺创作者尤
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四、以《人民的名义》打击盗版抵制收视造假

从 4 月 12 日晚播出开始，

《人民的名义》就在网络上被广

泛盗版传播。盗版虽未影响该剧

收视率，但影响了网络播放增长

量级，也在国际上影响了中国保

护知识产权的形象。该剧中王文

革是富有正义感和维权精神的工

人代表，剧组任命其扮演者李学

政为《人民的名义》剧组盗版行

动小组组长，努力做到“将盗版

集团终结在《人民的名义》盗版

之内”。目前，该剧全集泄露和

盗版一案已由警方以窃取商业机

密、侵犯著作权等罪名立案，并

已初步锁定目标范围。同时，剧

组也坚决抵制数据造假等不良行

为，坚持该剧各项数据的公正真

实。

（本文摘自国家广电智库）

其是编剧进行更多针对现实主义

题材的培训与扶持，更好地促进

影视行业发展。对社会做出贡献

的优秀文艺创作者，要多加鼓励

和奖励。同时，要避免部分影视

类型成功后创作方面的“跟风现

象”，应培养更多创新意识、有

胆量、有担当的文艺创作者。

三是文艺工作者要积极创作

现实题材类型影视剧。《人民的

名义》用真实的故事情节反映出

多阶层多领域的社会现实问题，

受到观众的喜爱和依赖。从行业

发展来说，当前荧屏中现实题

材影视作品较少，仅占总量的

40%，且其中绝大多数是都市励

志剧，避免触碰社会现实。文艺

工作者应深入体验生活，发现社

会现实。
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《人民的名义》：掀起新潮的反腐大剧

胡智锋
北京师范大学艺术与传媒学院院长，“长江学者”特聘教授

55 集电视剧《人民的名义》是由最高人民检察院影视中心发起并主导创作的一部反映当代检察战线

反贪腐斗争的作品。该剧以检察官侯亮平的调查行动为主线，以错综复杂的官场关系和贯穿始终的“一一六”

事件为辅线，讲述了以工厂拆迁、企业经济纠纷暴露的一桩特大贪污腐败案件为切入点，通过对被卷进的

各个层级的官员斗争的跟踪调查，将一连串的利益集团一网打尽的故事。

该剧由曾创作过《忠诚》《绝对权力》《国家公诉》等一系列经典的著名编剧周梅森执笔，国家一级导

演李路执导，汇集了众多超强卡司和老戏骨。仅播出几集，已被观众断言“可能是今年看到最好的一部电视剧。”

反腐题材剧迎回暖  抨击力度再进阶

反腐题材电视剧对社会一直

有其不可替代的积极意义。通过

电视剧中对社会丑恶事件的正面

抨击，揭露腐败对国家与社会的

恶劣影响，进一步将法治观念送

入民心，推进相关法律和政策的

推广落实。另一方面，反腐题材

电视剧中司法机关与腐败分子二

元对立的结构设计，以及最终惩

恶扬善的结局设定，也弘扬了邪

不压正的先风正气，坚定了民众

对社会民主法治和社会清明的信

心。从某种程度上来说，反腐题

材电视剧中对腐败问题的严肃查

处也对社会生活中心怀不轨的人

产生了一定的震慑作用。

1995 年 11 月 10 日， 最

高人民检察院反贪污贿赂总局正

式成立。1996 年第一部正面描

写反腐败工作的反腐题材电视剧

《苍天在上》随即在全国播出，

正面揭露腐败问题的同时吹响了

反腐斗争的号角。在随后的几年

中，先后出现了一批如《大雪无

痕》、《绝对权力》等为人民代言、

振聋发聩的醒世之作。

2004 年，广电总局对于涉

案反腐题材电视剧进行控制，明

确表示 “涉案反腐题材的作品都

不建议在黄金时段播出”，直接

导致反腐题材电视剧由盛转衰，

进入漫长的伏蛰期。

随着十八大后反腐工作的大

力推进，反腐剧也迎来“解禁”，

去年就有 7 部与反腐有关的电视

剧在广电总局立项。《人民的名

义》作为本轮反腐剧“回暖潮”

后第一个立项的电视剧，紧跟时

代发展，突出反映当下社会腐败

问题的新形势和新问题，推进国

家相关政策的推广和落实。
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在新形势下，反腐败斗争以

及职务犯罪预防工作较之以往也

都有着自身的变化。腐败问题的

复杂性、反腐败工作的严峻性、

预防职务犯罪工作的必要性等相

关问题都应该成为新形势下反腐

题材电视剧的描写内容。在《人

民的名义》中，反面角色的层级

第一次突破到了副国级，是国内

首部反映副国级贪腐问题的电视

剧，也因此，《人民的名义》也

被称为史上反腐力度最大的一部

电视剧。

除“大 BOSS”外，剧中一

个大省的“半壁江山”也几乎全

部沦陷：从老书记、接班者、政

法委书记、公安厅厅长到法院副

院长、大型国企老总、省会城市

副市长，全是腐败分子。导演、

制片人李路表示：“本剧的力度、

布局之大，是前所未有的。电视

剧能拍到这个尺度，是国家反腐

力度使然”。

脱离低级趣味 痛斥丑恶人性

该剧编剧周梅森是当代中国

最著名的政治小说家之一，擅长

以磅礴的气势和犀利的笔触勾勒

出一幕幕惊心动魄的“官场现形

记”。《人民的名义》并非源自

他的艺术幻想，而是源于他多年

对官场文化、权力运作和政治生

态的所见、所思、所悟。这其中

既包括他出任市政府秘书长的一

段独特经历，也涵盖他与其他政

府官员的多年密切交往。一手的

资料加上其对人性敏锐的洞察和

刻画，成就了脱离低级趣味的新

时代反腐大剧。

回望 20O4 年反腐题材电视

剧的衰落，与电视剧市场对商业

利益的大肆追求脱不了干系。上

世纪 90 代中国电视剧产业开始

的直播分离，使得电视剧成为最

早实现市场化的艺术形式，为最

大程度吸引受众，暴力、色情等

娱乐元素过分充斥于反腐题材电

视剧之内，“膻腥”等巨大的感

官刺激取代反腐斗争成为吸引观

众的噱头。这些作品在给社会造

成消极影响的同时，也在损害着

反腐题材电视剧的健康发展。

《人民的名义》完美抵制利

益驱动追求，规避色情、暴力等

娱乐元素，不将腐败现象作为噱

头，而是把重点放在抨击腐败行

为上。在侯勇扮演的赵德汉被查

抄出 2 点多亿赃款时，他有一段

所谓“真情独白”，哭诉自己是
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摆脱刑侦外壳 探寻腐败根源

农民的儿子，收到赃款每天都提

心吊胆，一分都不敢花。按照以

往反腐剧的套路，剧情可能就此

结束，而《人民的名义》并没有

简单地把软弱和贪婪归结为人性

的必然，而是猛烈抨击“中国农

民这么倒霉，有你这么个坏儿

子”“你这是丧心病狂症”等，

以昂扬的文化价值警醒社会，引

发观众的思考，进而促进整个社

会环境的改善。

反腐题材电视剧的艺术魅力

在于直面生活之中的阴暗面，以

正义力量与腐败势力的抗争启迪

民众，从而唤醒社会正气。反腐

剧所蕴含的文化内涵不应该是刑

侦剧中的智力游戏，而是贴近社

会的现实关照和对邪不压正等信

念的传递。

《人民的名义》脱离了涉案

反腐的刑侦模式，立足行业与职

务本身，探寻腐败的形成根源与

遏制之途。编剧突破原有的坏人

只写到副省级反腐轻描淡写的创

作模式，把反腐的斗争推向深处，

加强对人性反思的描写，聚焦贪

腐者和反贪者之间的情感纠结和

人格较量。同时关注腐败现象滋

生的环境，以及在这种环境之下

的人性蜕变，进而探讨腐败的形

成根源与防范机制。 （本文摘自影视产业观察专栏文章）

在观众正被大贪官丁义珍成

功出逃美国时洋洋得意的小人姿

态气得牙痒痒时，镜头一转，我

们就看到他住在美国破旧的宾馆

里，被小混混欺负地只能去夜总

会刷盘子。日子非但不如我们想

的如意，反而尽显落魄。这不仅

向观众真实展现了大部分逃往国

外的贪官的窘迫百态，也对在位

政府官员有着一定的警示作用。
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《人民的名义》收视创纪录？

CSM 多维度数据为你独家解密

《人民的名义》首播平均收视率 3.66%，市场份额 11.53%，全国地区观众规模累计达到 4.71 亿，

以绝对实力碾压同期剧目，位列电视剧排行榜首，成为 2017 年开春伊始唯一一部收视率突破 3% 的最重

磅大剧。

多维度数据突显《人民的名义》高收视

CSM52 城数据显示，《人民的名义》首播平均收视率 3.66%，市场份额 11.53%；单日（2017 年 4 月 27 日）

最高收视率 6.69%，市场份额 21.25%；单集（第 49 集）最高收视率 7.3%，市场份额 23%。以绝对实力碾

压同期剧目，位列电视剧排行榜首，成为 2017 年开春伊始唯一一部收视率突破 3% 的最重磅大剧。同时，该

剧在 CSM52 城首播观众规模累计达到 7957.3 万，在 2.16 亿电视人口中到达 36.8%；在全国地区观众规模

累计达到 4.71 亿，在 12.84 亿电视观众中到达率 36.7%。这表明无论核心城市还是全国地区，都有超过三分

之一的观众收看此剧，这在电视剧荧屏播出史上，亦绝对是“现象级”大剧。

CSM15 城时移收视数据显示，《人民的名义》播出后 7 天内观众通过电视机点播或回看功能收视的时移

收视率达到 1.46%，与首播收视比值为 39.38%，已经占据首播收视的近四成。
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电视端收视整体良好，时移收视呈波动走势 

电视端以女性观众为主，时移观众更为年轻化

在信息爆炸的当下，能成功吸引全社会注意力资源的节目就是金矿，《人民的名义》俨然就是其中的钻石

级别。CSM52 城数据显示，《人民的名义》电视端收视走势整体成长性良好，单集收视率屡有惊艳突破。其中，

第 49 集（4 月 26 日播出，“利剑行动收网祁同伟在逃，侯亮平用智斗揭穿高小凤”）收视率破 7%，达到整

剧最高收视率 7.3%。但不可否认，该剧也存在剧情注水的嫌疑，每集收视率走势也随着剧情拖沓有所下滑。

《人民的名义》的时移收视率前半部呈稳步增长的趋势，随后出现规律性波动，但整体还是维持在 1% 以

上的范围。时移收视率波动性走势凸显出时移收视行为更为灵活、自主、自由，对剧集选择性更大。剧情吸引

力不足，观众就会严重流失，而情节加快，有所突破，观众随之而来。

不同的渠道，《人民的名义》的观众特征也存在不同点。性别结构来看，不同渠道接触的男女结构有较大

差异。电视端的重度观众仍以女性为主占 53.1%，符合湖南卫视一贯的频道定位；时移则以男性观众为主。

年龄结构来看，该剧电视端和时移的观众主要以“80 后”、“50 后”、“60 后”为主。电视端以 55 岁

及以上观众比例最高占 27.7%，而时移数据以 25-34 岁年轻观众比例最高占 25.2%。

学历结构来看，高学历者成为该剧的重度观众。“大学及以上”观众在电视端占比 35.6%，时移数据占

比 48.1%。

（本文摘自收视中国）



2017 年 4 月省级卫视全国各级有线电视公共网入网数及入网率（TOP5）

2017 年 4月省级卫视全国省、市级有线电视公共网入网数及入网率（TOP5）

2017 年 4 月省级卫视全国区县级有线电视公共网入网数及入网率（TOP5）

北京卫视 / 东方卫视 / 湖南卫视 /
江苏卫视 / 山东卫视 / 浙江卫视

安徽卫视 / 北京卫视 / 东方卫视 /
湖南卫视 / 江苏卫视 / 山东卫视 /
天津卫视 / 西藏卫视 / 浙江卫视

北京卫视 / 东方卫视 / 湖南卫视 /
江苏卫视 / 山东卫视 / 浙江卫视

一、2017 年 4 月省级卫视在全国各级有线电
视公共网入网状况

入网数（个）

入网数（个）

入网数（个）

入网率（%）

入网率（%）

入网率（%）

安徽卫视

广东卫视

天津卫视

贵州卫视

广东卫视

四川卫视

深圳卫视

贵州卫视 / 湖北卫视

安徽卫视 / 广东卫视

天津卫视

贵州卫视

四川卫视

2339

2338

2334

2328

352

350

349

348

1986

1981

1980

1973

2344

353

1991

100.00

100.00

100.00

99.79

99.74

99.57

99.32

99.72

99.15

98.87

98.58

99.75

99.50

99.45

99.10

全国入网状况

省、市级网络入网状况

区县级网络入网状况

频道名称

频道名称

频道名称

数据之窗 /Data

融合融合

CONVERGENCE&COMMUNICATION27

融合融合融合融合融合融合 传播
2017 年第 05 期 / 总第 125 期
www.cmmrmedia.com



2017年 4月省级卫视71大中城市各级有线电视公共网入网数及入网率（TOP5）

2017年 4月省级卫视36重点城市各级有线电视公共网入网数及入网率（TOP5）

北京卫视 / 东方卫视 / 贵州卫视 /
河南卫视 / 湖北卫视 / 湖南卫视 /
江苏卫视 / 山东卫视 / 天津卫视 /

西藏卫视 / 浙江卫视

安徽卫视 / 广东卫视 / 江西卫视 /
深圳卫视

辽宁卫视 / 四川卫视 / 新疆卫视

入网数（个）

入网数（个）

入网率（%）

入网率（%）

贵州卫视 / 河南卫视

西藏卫视

湖北卫视 / 四川卫视 / 新疆卫视

重庆卫视

河北卫视 / 黑龙江卫视

515

514

513

244

243

517

516

247

246

245

100.00

99.60

99.19

100.00

99.81

99.61

99.42

99.23

98.79

98.38

频道名称

频道名称

数据说明一：

以上数据均来自于北京美兰德媒体传播策略咨询有限公司（CMMR）2017 年 4 月进行的“电视频道全国

各级有线电视公共网入网状况月度监测”，监测每月进行一次，调研对象为全国各级有线电视公共网终端电视

用户，采用固定样本组的方法，通过样本户回寄的收视费缴纳收据复印件等方式判定其是否为该有线网络用户。

本刊刊登的频道入网数据的统计汇总以用户数更多的主网网络状况为准，如某网络公司数字用户多于模拟用户

时，在调查中以该网络数字信号作为主网进行调查，统计汇总时则以是否入该有线网络数字网为准来进行统计。

本次调查的网络对象主要针对省、市、县级有线电视公共网，农网和乡镇网等未纳入调查范围。

数据说明二：

西藏地区目前仅调查省网和拉萨市网，故地级行政单位数缺 6，县级行政单位数缺 74；省级是指全国 27

个省及 4 个直辖市；地级包括 27 个省会城市、5 个计划单列市和 296 个一般地级市；银川市、海口市地级网

络分公司已取消，统一由省级网络公司负责。根据目前的行政区划，全国总网络数为 2344 个，71 大中城市

总网络数为 517 个，36 重点城市总网络数为 247 个。

了解更多详情请登陆www.cmmrmedia.com。
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二、美兰德：
2017 年 4月在播综艺栏目网络影响力排行榜

4 月，第二季度荧屏综艺之

战如期而至，新老交替持续上演，

各类型各题材综艺陆续上档：《跨

界歌王》《金曲捞》《我想和你唱》

《歌声的翅膀》等一大波音乐综

艺热力来袭应接不暇，《奔跑吧》

《花儿与少年》两档综 N 代户外

真人秀全新起航挥洒青春，《笑

声传奇》《诗书中华》《减出我

人生》则分别在喜剧、文化和健

身等题材上另辟蹊径。

音乐类节目在综艺版图中一

直占据重要位置，各大卫视也孜

孜不倦地在音乐综艺上挖掘和开

发更多的可能性，而在二季度伊

始接连开播的《跨界歌王》《金

曲捞》《我想和你唱》《歌声的

翅膀》四档音乐类综艺更加充分

证明了这一点。

作为两档已经走到了第二季

的综 2 代，《跨界歌王》和《我

想和你唱》分别延续“跨界”风

和“星素合唱”风，赛制升级，

经典同台，前者以 205 万余条

微博提及量和 2976 条网媒关注

度分列第三和第六，后者则凭借

首期节目收获近 28.8 万条微博

提及量入围榜单 TOP20。“为

情怀发声”的《金曲捞》和少儿

音乐节目《歌声的翅膀》致力原

创，打捞金曲遗珠，寻找天籁童

声，分别收获 768 条网媒关注

度和 15.2 万余条微博提及量跻

身前二十。
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改头换面的《奔跑吧》和“冒险”启程的《花儿与少年 3》两档综 N 代户外真人秀也加入二季度综艺混战。走到第五

季的跑男团加入新成员，鹿晗、迪丽热巴成为新晋 CP 话题不断，王牌季播综艺彰显强大流量号召力，播出不到一个月即

收获 22.35 亿余次视频点击量和 5285 条网媒关注度分列第一和第三。满屏胶原蛋白的《花儿与少年 3》开播后不断开启“热

搜”模式，花少团成员之间的互怼日常，花式走心的节目文案，新一季花少以 118 万余条微博提及量和 2556 条网媒关注

度跻身前十。
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2017 年 4 月在播综艺栏目网媒关注度监测数据 TOP20

排名 综艺栏目 播出卫视 14 周 15 周 16 周 17 周 总计（条 ）

1 歌手 湖南卫视 2265 5365 2639 1730 11999

2 朗读者
CCTV-1 综合 ;
CCTV-3 综艺

1162 1729 1904 1492 6287

3 奔跑吧 浙江卫视 —— 740 1937 2608 5285

4 快乐大本营 湖南卫视 866 1124 927 1920 4837

5 高能少年团 浙江卫视 1145 1170 989 1071 4375

6 跨界歌王 北京卫视 —— 1174 1017 785 2976

7 花儿与少年 湖南卫视 —— —— 850 1706 2556

8 向往的生活 湖南卫视 652 1070 417 272 2411

9 欢乐喜剧人第三季 东方卫视 635 770 263 408 2076

10 最强大脑 江苏卫视 716 611 304 290 1921

11 天天向上 湖南卫视 394 504 312 481 1691

12 王牌对王牌 浙江卫视 668 504 197 184 1553

13 非诚勿扰 江苏卫视 501 484 260 252 1497

14 见字如面 黑龙江卫视 262 446 356 200 1264

15 笑傲江湖 东方卫视 402 159 227 112 900

16 笑声传奇 东方卫视 —— 177 326 344 847

17 金曲捞 江苏卫视 —— 105 299 364 768

18 金星秀 东方卫视 114 116 237 286 753

19 跨界冰雪王 北京卫视 261 336 77 71 745

20 诗书中华 东方卫视 —— 236 121 363 720

美兰德：
2017 年 4 月在播综艺栏目网络影响力排行榜

数据来源：美兰德•视频网络传播监测与研究数据库 Source:2017.4.03-2017.4.30©CMMR Co.Lt   

注：1、“——”表示未播未监 "
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在四月综艺荧屏的新面孔中，还能看到《笑声传奇》《诗书中华》《减出我人生》这三档不同类型节目的

身影。《笑声传奇》将星素竞技延续到喜剧舞台，新锐笑匠挑战传奇笑匠，以 2.08 亿余次视频点击量位列第十。

以“诗入寻常百姓家”为核心思想的文化类综艺《诗书中华》削弱了节目的竞技感，强调“以文会友”的参与

感，收获 720 条网媒关注度进军 TOP20。励志减肥综艺《减出我人生》第二季传承科学减重理念，明星教练

走进训练营传授健身经验，播出首月以 60 万余条微博提及量位列第六。

数据之窗 /Data
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2017 年 4 月在播综艺栏目微博提及量监测数据 TOP20

排名 综艺栏目 播出卫视 14 周 15 周 16 周 17 周 总计（条 ）

1 高能少年团 浙江卫视 55123945 4067637 22225148 4021238 85437968

2 王牌对王牌 浙江卫视 16768146 1250 458 636 16770490

3 跨界歌王 北京卫视 —— 717799 630939 704222 2052960

4 花儿与少年 湖南卫视 —— —— 641169 540289 1181458

5 向往的生活 湖南卫视 521260 491713 61123 34541 1108637

6 减出我人生 江苏卫视 —— —— 378901 221782 600683

7 金曲捞 江苏卫视 —— 432650 2285 1994 436929

8 歌手 湖南卫视 145119 270744 4889 2035 422787

9 跨界冰雪王 北京卫视 379930 1175 98 66 381269

10 天生是优我 浙江卫视 113310 159564 83973 4546 361393

11 二十四小时 浙江卫视 325087 2496 1817 1900 331300

12 笑声传奇 东方卫视 —— 1033 139110 181671 321814

13 天天向上 湖南卫视 87061 110469 1835 112809 312174

14 我想和你唱 湖南卫视 —— —— —— 287337 287337

15 快乐大本营 湖南卫视 47761 135552 2966 33988 220267

16 朗读者
CCTV-1 综合 ;
CCTV-3 综艺

89855 114824 3546 1176 209401

17 最强大脑 江苏卫视 187375 981 812 607 189775

18 歌声的翅膀 江苏卫视 —— —— —— 152056 152056

19 熟悉的味道 浙江卫视 1310 86169 928 29592 117999

20 奔跑吧 浙江卫视 —— 96483 3259 15756 115498

数据来源：美兰德•视频网络传播监测与研究数据库 Source:2017.4.03-2017.4.30©CMMR Co.Lt   

注：1、“——”表示未播未监 "
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2017 年 4 月在播综艺栏目视频点击量监测数据 TOP20

排名 综艺栏目 播出卫视 14 周 15 周 16 周 17 周 总计（亿次 ）

1 奔跑吧 浙江卫视 —— 6.74 7.05 8.56 22.35

2 王牌对王牌 浙江卫视 5.48 3.15 1.65 1.11 11.39

3 歌手 湖南卫视 2.19 2.07 1.82 1.01 7.09

4 欢乐喜剧人第三季 东方卫视 1.49 2.07 0.62 0.38 4.55

5 向往的生活 湖南卫视 1.50 1.53 1.19 0.19 4.42

6 高能少年团 浙江卫视 1.05 0.91 0.67 1.14 3.77

7 神奇的孩子 湖南卫视 0.44 0.79 0.99 0.20 2.42

8 快乐大本营 湖南卫视 0.57 0.60 0.56 0.52 2.24

9 爱情保卫战 天津卫视 0.54 0.58 0.45 0.61 2.19

10 笑声传奇 东方卫视 —— 0.14 0.96 0.98 2.08

11 花儿与少年 湖南卫视 —— —— 0.09 1.83 1.92

12 跨界歌王 北京卫视 —— 0.17 0.76 0.77 1.70

13 二十四小时 浙江卫视 1.22 0.16 0.06 0.04 1.48

14 最强大脑 江苏卫视 0.52 0.26 0.08 0.05 0.92

15 非诚勿扰 江苏卫视 0.26 0.23 0.19 0.15 0.83

16 耳畔中国 安徽卫视 0.24 0.26 0.18 0.03 0.70

17 天天向上 湖南卫视 0.10 0.18 0.17 0.16 0.62

18 熟悉的味道 浙江卫视 0.13 0.08 0.18 0.19 0.58

19 金星秀 东方卫视 0.3 0.13 0.10 0.11 0.76

20 高能少年团 浙江卫视 —— —— —— —— 0.73

综观第二季度首月的综艺市场，音乐综艺无疑以绝对优势瓜分了相当一部分注意力和流量，这是否意味着

音乐风潮将席卷荧屏？在这些音乐节目中又是否会诞生新的爆款节目？战火仍在蔓延，胜负必将揭晓。

数据来源：美兰德•视频网络传播监测与研究数据库 Source:2017.4.03-2017.4.30©CMMR Co.Lt   

注：1、“——”表示未播未监 "
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财政部继续免征有线电视增值税

「摘自：新华网」

数说新闻 /News
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4 月 28 日，财政部与税务总

局联合发布《关于继续执行有线电

视收视费增值税政策的通知》，明

确 2017 年 1 月 1 日 至 2019 年

12 月 31 日，对广播电视运营服

务企业收取的有线数字电视基本收

5 月 2 日，国家互联网信息办

公室发布新的《互联网新闻信息服

务管理规定》，明确了互联网新闻

「摘自：中国新闻出版广电报」

「摘自：新浪网」

国家新闻出版广电总局发布了

《关于表彰 2016 年度广播电视创

新创优节目的通报》，中央人民广

播电台《管党治党十六讲》等 6 个

广播节目、中央电视台《中国诗词

4 月 18 日，“ 第 16 届 全 国

互联网与音视频广播发展研讨会

（NWC 2017）” 暨“ 第 25 届

中国数字广播电视与网络发展年

会（CCNS 2017）”在湖南省长

沙市隆重举办。来自全国广电系

统、电信系统、报业、商业网站、

宽带网络运营商、内容提供商、

设备供应商等关注网上音视频技

术与业务的数百名技术人员、编

播人员和管理人员将齐聚长沙，

共同交流媒体融合发展的技术、

平台与路径，共同探讨优势互补、

融合创新的发展大计，共同演绎

一场高质量、高水平、高规格的

行业盛会。

广电总局表彰 2016 年度广播电视创新创优节目

新的《互联网新闻信息服务管理规定》颁布新媒体被纳入
管理范畴

第 25 届中国数字广播电视
与网络发展年会于 4 月举行

中国电影电视技术学会城
市台技术分会第 29 届年
会成功召开

2017 年 5 月 9 日，中国电影

电视技术学会城市电视台技术年

会（城市电视台技术协会）第 29

届年会在福建福州隆重开幕，本

次会议由中国电影电视技术学会

城市电视台技术分会主办，福州

广播电视台承办。大会以“技术

革新、王者归来”为主题，共同

探讨电视台革新技术、媒体融合

等热点议题，为城市台的发展做

深层交流。
「摘自：搜狐」

大会》、北京广播电视台《传承者》、

湖南广播电视台《中华文明之美》

等 18 个电视节目被评选为“2016

年度广播电视创新创优节目”。

视维护费和农村有线电视基本收

视费，免征增值税。该项税收优

惠政策的争取落实，将减轻有线

电视运营企业负担，促进有线电

视行业持续健康发展。

信息服务的许可、运行、监督检查、

法律责任等，并将各类新媒体纳

入管理范畴。
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北京市网信办就违规开展
新闻信息直播，依法约谈
新浪、网易、凤凰、腾讯
等网站

央视大数据科研项目通过
验收，居国内领先水平

5 月 8 日，北京市网信办针对

近期新浪、网易、凤凰、腾讯等网

站屡次在互联网直播中违规提供互

联网新闻信息服务，依法约谈网站

相关负责人，责令网站立即停止违

法行为，关停违规功能，限期整改。

4 月 25 日，央视自主研发的

大数据技术成果及试验平台进行验

收和鉴定，清华大学、北京大学、

广播电视规划院和央视技术系统的

专家参加科研项目验收鉴定会。中

央电视台分党组成员姜文波介绍了

央视大数据科研项目情况，验收鉴

定委员会认真听取了项目研发报

告，认为大数据科研项目达到了国

内领先水平，一致同意通过验收。

「摘自：网易」

「摘自：央视网」

浪潮集团与福建广电网络集团共推智慧广电建设

百视通与辽宁广电战略合作， IPTV 专区上线

5 月 7 日，在首届福建广电网

络用户节暨战略合作签约仪式现

场，福建广电网络集团与浪潮集团

签署战略合作协议，双方将在云平

台、大数据、“互联网 +”等层面

2017 年 5 月 10 日， 百 视 通

与辽宁广播电视台、中国联通辽

宁分公司、广联视通新媒体有限

公司共同举办发布会，宣布辽宁

IPTV“百视通专区”正式上线发布。

辽宁广播电视台副台长韩冰、上海

东方明珠新媒体股份有限公司副总

裁、百视通总裁史支焱，以及中国

联通、广联视通公司相关领导出席

活动。

福建落实三网融合政策出实招 启用 IPTV 天翼高清播
控平台

4 月 21 日， 福 建 IPTV 天 翼

高清播控平台启用仪式在中国电信

福建公司举行，这是由福建广播影

视集团和中国电信福建公司联合实 「摘自：搜狐」

施的。福建 IPTV 天翼高清播控平

台的启用是推进三网融合的重要里

程碑。

「摘自：美通社」

「摘自：中国网」

开展深入合作。通过加快推动云计

算、大数据与广电网络的融合，打

造智慧广电解决方案，共同促进行

业发展。
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2017 年 4 月 20 日，DNA 丨

AND 零边界·聚无穷新媒体运营

发展论坛暨华数新媒体战略发布会

在杭州召开。华数传媒广邀全国广

电新媒体公司、通信运营商、知名

互联网公司、终端设备厂商、内容

创作团队共话大屏运营发展大势，

围绕行业广泛关注的融合运营、大

数据应用、精准营销、内容聚合等

「摘自：中广互联」

「摘自：中国新闻网」

「摘自：中国新闻出版广电网」

「摘自：参考消息网」

2017 优酷春集发布 50 部剧综新品，首提超级剧集概念

阿里携手优酷启动 "HAO
计划 " 打造全链路网络电
影生态

Netflix 与爱奇艺达成内容
授权协议，进军中国

4 月 20 日，2017 优 酷 春 集

在北京举行，此次优酷春集共发布

了 50 部剧综新品。首次提出“超

级剧集”，将从剧集的单一播出升

级到全链路参与，从网台自主排播

升级为跨媒体联播，实现剧集从价

4 月 18 日，优酷宣布携手阿

里文学、阿里影业，共同投入 10

亿资源，启动“HAO 计划”，为

网络电影内容生产者提供包含开放

的平台、开放的 IP、开放的资源

在内的服务。在三个联合发起方中，

阿里文学提供的是开放的 IP，阿

里影业娱乐宝则提供开放的资源，

优酷则开放平台构建“自成长体

系”。

北京时间 4 月 25 日，美国流

媒体视频服务提供商 Netflix 宣布

已与爱奇艺正式达成内容授权协

议，Netflix旗下剧集、动漫、纪录片、

真人秀等领域的优质内容最新季有

望实现双平台中美同步独家更新。

爱奇艺方面特别声明，合作会严格

遵守网上境外影视剧管理的有关规

定。

百度视频持续发力短视频，与时光网达成内容合作

4 月 20 日，百度视频宣布与

中国最具影响力的电影门户网站

Mtime 时光网达成战略合作，双方

将强强联合，优势互补。在此次战

略合作中，百度视频将为时光网提

「摘自：凤凰网」

供用户流量导入、算法分发、大数

据分析以及品牌推广的支持。同时

依托时光网在电影资料库方面的巨

大优势，双方将共同打造影视文化

领域的 PGC 短视频内容生态。

华数传媒迈出媒体深度融合新步伐  与产业链伙伴共谋
融合发展之路
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话题进行深入探讨。同时，华数传

媒借助新媒体事业部成立的契机，

与众多合作伙伴一起联合发布了互

联网大屏生态产业链的“战略合伙

人计划”。在发布会上，华数传媒

与新浪微博、乐视体育分别签署了

战略合作协议，基于大屏垂直内容、

用户社交应用等展开全方位业务合

作和未来产业布局。

值、影响力到排播效率的最大化。

率先提出“超级网综”，采取“让

头部更头部”和精准网综“新需求、

新情绪、新圈层”的两个打法。
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